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VÓRTERIX: 


La “radio” liderada por Mario Pergolini sirve para pensar algunas 
tendencias del sistema mediático y el sector publicitario. El proyecto 
Vorterix Rock pretendió avanzar en el aspecto tecnológico para 
transformarse en “algo más”, mediante el aprovechamiento de la 
multimedialidad brindada por Internet y la utilización de dispositivos 
móviles y otros soportes de la llamada “convergencia”. 


Vorterix Rock es un proyecto mediá- 
tico que posee una radio, una página 
web, un estudio de TV, otro de gra- 
bación, una revista digital, islas de 
edición y oficinas de producción. Todo 
al interior de un teatro, el ex Argos 
(Federico Lacroze y Álvarez Thomas, 
Colegiales). ¿Cómo catalogar esto? 

El uso de estrategias que amplien las 
bondades radiales se ve inmerso en un 
marco dinámico sacudido por diversas 
tendencias que afectan al sistema de 
medios argentino. La ley 26.522 de 
Servicios de Comunicación Audiovi- 
sual (LSCA) sancionada en 20009, las 
limitaciones en cuanto a importación 
tecnológica, la fuerte presencia gu- 
bernamental en el sector mediático 
y saturación del espectro radial son 
algunos de los factores que acompa- 
ñan los cambios tecnológicos. En este 
contexto, con un alto grado de incer- 
tidumbre y nuevos riesgos, Vorterix 
Rock, de la mano de Mario Pergolini, 
propone un modelo de negocios di- 
ferente. ¿Vorterix Rock es una radio? 
¿Cómo responde a las mencionadas 
tendencias del entorno? 


UN NUEVO MEDIO 


Vorterix Rock opera desde el 1% de 
enero de 2012 en la FM 103.1, luego 
que Mario Pergolini abandonara Rock 
& Pop (FM 95.9) tras 25 años de carre- 
ra. Para el armado de este proyecto, 
Pergolini se asoció al Grupo Veintitrés 
de Matías Garfunkel y Sergio Szpolski. 


Aunque la producción de 
contenidos en imágenes 
tiene una importancia 
indiscutible para Vorterix, 
ésta está subordinada al 
contenido radial. 


En esta alianza, el conductor aporta 
una idea tecnologizadora probada en 
Rock €: Pop y una audiencia fiel, mien- 
tras que el multimedios proporciona 
el capital necesario -producto de ser 
el mayor beneficiario de pauta oficial 
($243.486.177 entre el segundo se- 
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mestre de 2009 y el primero de 2012) 
y de las sinergias posibles al interior 
y exterior del grupo-, y la licencia 
103.1, obtenida gracias a la aplicación 
sesgada de la LSCA. 

El titular de la licencia es Luis Cetrá 
y se desconocen las condiciones ne- 
gociadas con el Grupo Veintitrés para 
su traspaso. Tanto si Cetrá vendió la 
licencia como si el Grupo la alquiló, el 
funcionamiento de Vorterix Rock en el 
103.1 incumple la letra de la LSCA que 
prohíbe tanto el traspaso de licencias 
(art. 41) como la delegación de su 
explotación (art. 44). Otra cuestión a 
considerar es la adquisición de la fre- 
cuencia 92.1 donde, hasta el pasado 
diciembre, operaba FM Identidad. 
Jorge Alberto Cassino, presidente de 
la empresa Zirma S.A. (titular de la 
licencia), anunció la venta del 49% 
del paquete accionario a Vorterix S.A. 
y afirmó que Pergolini tendrá a cargo 
la administración de la radio. Hasta el 
momento se desconoce el uso que se 
le dará a dicha licencia. 

Según el periódico Perfil, el conductor 
instalaría una radio de pop y electró- 
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nica, mientras que para José Crettaz 
(La Nación), Vorterix se mudará al 
92.1 para estar más cerca de Metro 
(su competidora) en el dial. En cual- 
quier caso, la transferencia del 92.1 
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no cuenta con la aprobación necesaria 
del directorio de la Autoridad Federal 
de Servicios de Comunicación Audio- 
visual (AFSCA). En lo que respecta a 
Pergolini, cumple varios roles en este 
proyecto. Por un lado, es empleado 
en el 103.1. Por otro, participa en la 
propiedad de vorterix.com, donde es 
socio con Sergio Szpolski y Matias 
Garfunkel. En el teatro -propiedad de 
El Teatro Bailes S.A.- es socio de la 





productora MTS en su gerenciamiento 
y explotación. 


PROPUESTA TECNOLÓGICA 
Y COMPETIDORES 


Como plataforma de entretenimien- 
tos en extremo tecnologizada y con 
el objetivo de generar material para 
las nuevas pantallas, Vorterix Rock 
aparece con una propuesta de con- 
tenidos rockeros y diferenciales. 
Los recitales en vivo y las bandas que 
tocan en el estudio de grabación, así 
como también los segmentos que re- 
nuevan -o recuperan- los formatos 
radiales, constituyen la verdadera 
oferta diferencial del medio para 
insertarse en un dial superpoblado. 
Shows, radio, aplicaciones para teléfo- 
nos celulares y televisores inteligentes, 
un sello discográfico, una revista digital 
y dos locaciones (Mandarine Park y El 
Teatro) conforman un abanico rockero 
que busca redimensionar la trayecto- 
ria de la radio tradicional en Argentina. 
Por estas diferentes aristas en las que 
participa Vorterix Rock, establecer su 
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competencia es otro de los desafios del 
análisis. De forma aislada puede con- 
signarse como tal el resto de las radios 
FM, las productoras de espectáculos 
musicales y los portales de noticias, a 
modo de ejemplos. Si se la toma como 
unidad, aún se encuentra sola, no hay 
quien la iguale en oferta. 
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Por otra parte, como plataforma mul- 
timedial Vorterix busca satisfacer las 
demandas de los usuarios de las nuevas 
pantallas. En ese sentido funciona su 
oferta audiovisual y a la carta. Aquí se 
transforma el concepto de públicos en 
el de usuarios. Desde esta perspectiva, 
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el oyente o net-vidente tiene la posibi- 
lidad de elegir cómo, cuándo y dónde 
consumir el material de la multiplata- 
forma. Así, Vorterix brinda contenidos 
ubicuos (característica originaria de la 
radio), multimediales y multirreferen- 
ciales para satisfacer las demandas de 
sus usuarios. Con contenidos a la carta 
que se pueden conjugar con el strea- 
ming online, el medio logra acompañar 
a sus consumidores en todo momento. 
Sin embargo, el poder de acción de los 
últimos queda limitado a la elección del 


tiempo y la forma del consumo mas no 
posibilita la producción de material. 
Dentro de esta oferta, el sitio web 


se convierte en el pilar del proyecto. 
No obstante la importancia indiscu- 
tible de la producción de contenidos 
en imágenes, que está subordinada al 
contenido radial. La preocupación para 
que el producto sea comprendido por 
los oyentes muestra las dificultades 
de Vorterix para separarse de la lógica 
radial, a la que también responde la 
diagramación de la parrilla (noticias 
por la mañana, deportes por la tarde). 


LA PATA COMERCIAL 


La publicidad también tiene un com- 
portamiento particular en este medio. 
Además de ser su propia proveedora 
de insumos (música en vivo), al mo- 
mento de tratar con terceros Vorterix 
ofrece un plus: difusión en varios for- 
matos y plataformas y eliminación de 
intermediarios. Aunque es preciso in- 
dicar que, en palabras de José Dotro 
(Gerente Comercial), la pauta de la 
radio es el principal ingreso del medio. 
Con respecto a la negociación con 
anunciantes, si bien el público al que 
se dirige es acotado (sector social de 


clase media-alta, con cultura rockera, 
entre 18 y 40 años), Vorterix trata de 
explotarlo al máximo al ofrecer distin- 
tos productos bajo una única marca y, 
por ende, una idea como eje. 

La estrategia comercial de Vorterix 
está dirigida a responder a una de las 
últimas tendencias provenientes del 
sector publicitario: el entretenimien- 
to marcario. Se trata de contenidos 
coproducidos entre el medio y los 
auspiciantes que buscan no moles- 
tar al consumidor en sus tiempos 
de ocio. Esta tendencia revisa las 
concepciones tradicionales de avisos 
invasivos en un entorno en el que los 
usuarios de las nuevas pantallas tie- 
nen la posibilidad de eliminarlos. 

En esta linea de respuesta a las nece- 
sidades de las empresas en el entorno 
digital, Pergolini creó Wacamole -agen- 
cia de publicidad online que gestiona 
y brinda soluciones en campañas pu- 
blicitarias para plataformas web- y 
Appterix -generadora de aplicaciones 
para celulares y otros dispositivos-, las 
cuales forman parte de su estrategia 
comercial. Ambas se combinan con la 
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división entre la pauta en streaming 
de vorterix.tv y la de radio tradicio- 
nal, así como con la realización de 
eventos (Ford, Unilever, Chevrolet) 
en sus propias locaciones. Vorterix 
amplia su actividad y genera ingre- 
sos diversificados que disminuyen la 
incertidumbre reinante en la susten- 
tabilidad de los medios online y de las 
radios tradicionales, donde la pauta 
pierde volumen y se encuentra con- 
centrada en pocos actores. 


ENTRE EL SER Y EL PARECER 


Más allá de la propuesta mediática 
multiplataforma impulsada por Vorte- 
rix Rock, el análisis y el estudio de la 
práctica muestran un fuerte anclaje en 
las lógicas radiales. La grilla y los con- 
tenidos responden a un modelo radial 
y, pese a que puede ser escuchada/ 
observada por Internet, el mensaje es 
comprendido en su totalidad mediante 
el uso tradicional de una radio. Esto 
se debe a que vorterix.com funciona 
como una aliada a Vorterix Radio pero 
no la independiza del tipo de medio 
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que es. Las imágenes allí volcadas no 
funcionan como un transformador de 
la práctica social de escuchar y hacer 
radio sino que la complementan. 


La propuesta genera 
ingresos diversificados 

que disminuyen la 
incertidumbre reinante 

en la sustentabilidad 

de los medios online 

y de las radios tradicionales. 


De todas formas, esto no anula la pre- 
tensión del medio. Hay una tendencia 
a ampliar el espectro de posibilidades 
de la radio como es concebida hasta 
hoy. Esto puede observarse en la pro- 
puesta a los consumidores/usuarios 
de acercarse al contenido audiovisual, 
la importancia de algunas lógicas au 
diovisuales-televisivas al armar los 
programas (ubicación de cámaras, 


17 





estética del estudio), y casos particu- 
lares como la oferta de ciclos de cine 
en la página web y el desarrollo de 
una aplicación para Smart TV. 

Por otro lado, Vorterix Rock posee un 
modelo de negocios que modifica las 
capacidades de financiamiento de una 
radio tradicional. En su kit comercial 
se incluyen soluciones de pauta digital, 
locaciones para eventos, contenidos 
marcarios y la división de publicidad 
en streaming y en radio. Sin embargo, 
el modelo de Vorterix también posee 
un anclaje en los modelos tradicionales 
con la alta injerencia económica de las 
sinergias con el Grupo Veintitrés y el 
peso de la pauta radial en los ingresos. 
Esta combinación de factores innova- 
dores con prácticas propias del sistema 
clásico de medios hace que Vorterix se 
aleje y se asemeje de forma simultánea 
a los modelos radiales. Sin embargo, hoy 
es un híbrido que se mantiene más cer- 
ca de la radio como la conocemos que 
de ese futuro buscado. 


